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Die Ausgangssituation

• 2,6 Milliarden Menschen ohne Zugang zu sanitären Einrichtungen
• 90% der weltweiten Abwässer unbehandelt
• 80% der Krankheiten, 25% der Mortalitäten in Entwicklungsländern verursacht durch 

verschmutztes Wasser (WHO); über 5000 Kinderleben pro Tag
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Toilettenrealität für 42% der Weltbevölkerung

Verzweifelte Versuche von Menschen ihre Würde mit einem Sichtschutz zu verteidigen.
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Toilettenrealität für 42% der Weltbevölkerung

Schultoilette für ca. 200 Schüler in Sri Lanka. Die Schule verfügt über eine Lehrertoilette.
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Toilettenrealität für 42% der Weltbevölkerungen

Bestehende Toiletten sind oftmals nur Löcher im Boden. Diese führen zu 
Insektenplagen, Gestank, Grundwasserverschmutzung und Krankheiten.
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Außerordentliche Herausforderung
1. Das „Toilettentabu“ und „schlechte Image“ der Toilette hindern 

den Fortschritt in Richtung des Millennium Entwicklungsziels
• mangelhafte Spendenbereitschaft
• unzureichender politischer Wille

2. Probleme sind schwer nachvollziehbar für reiche Bevölkerung

3. Sanitäre Grundversorgung komplexer als Wasserversorgung
• Notwendigkeit von Wasser ist einleuchtender
• jeder Mensch trinkt auf ähnliche Weise – Toilette ist Kultur

„Sanitation“ ist ein soziologisches Thema – es bedarf 
ausgiebiger Kommunikation!
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Die Schwäche wird zur Stärke
Das „Toilettentabu“ zieht die Medien auf sich, wenn richtig verpackt.

• Beispiele: „Toilettenorganisationen“, „WTO“, „Welttoilettengipfel“
• Wer das Thema engagiert angeht, wird nicht verspottet
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„Sanitation“ braucht eine Image-Aufwertung

Positive Attribute sollten im Vordergrund stehen

• Gesundheit
• Menschenwürde
• Umweltschutz
• wirtschaftliche und soziale Entwicklung

(UN-Botschaften des Jahres 2008)
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Anreize für ein positives Image

„Five Star Happy Toilet“ „Loo of the Year Awards“
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„Sanitation Marketing“ – menschliche Bedürfnisse ansprechen
• rational (Gesundheitsverbesserung, Medikamenteneinsparung, …)
• emotional (Status, Selbstwertgefühl, Würde, …)
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Vorbilder
• Tabubruch „Sex“ (HIV/Aids)
• Aufstieg von „Umweltthemen“ auf politischer Agenda

angewandte Hilfsmittel
• etablierte Medien
• Rock-Konzerte
• Kinofilme
• Jugendkultur

Kreativität ist gefragt.
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Strategie: „das Schweigen um das stille Örtchen brechen“
• innovative Kommunikation

• Medienaufmerksamkeit generieren

• Bewusstsein in der Bevölkerung schaffen

• Druck in der Öffentlichkeit erzeugen

• politischen Willen verlangen
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Interesse für das Thema wecken
• Humor als „Eisbrecher“

• ästhetische, zielgruppengerechte Darstellung

• Vermeidung abstrakter Terminologie

• klare, simple Botschaften

• anschauliche Vermittlung von Statistiken
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2008 – eine einmalige Gelegenheit!
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2008 darf nicht ungenutzt verstreichen
GTOs Beitrag: eine weltweite Kampagne in 3 Modulen

Ziele

• die Öffentlichkeit für das Thema interessieren und informieren
• Politiker aktivieren
• finanzielle Mittel mobilisieren
• das „Toilettentabu“ brechen
• Kindern eine Stimme verleihen
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kulturelle Erweiterung der Kampagne …
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GTOs IYS 2008 Kampagne – Zusammenfassung
• 3 Module für unterschiedliche Zielgruppen

(Politiker, Bevölkerung, Kinder)
• verfügbar in allen UN Sprachen und mit kulturellen Erweiterungen
• verfügbar für andere NROs, die es in ihren Regionen und im eigenen    

Namen nutzen wollen

Partner
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Wie kann meine Organisation die Kampagne nutzen?
• GTO kontaktieren
• Designs erhalten
• Event durchführen
• Dokumentation an GTO schicken

Was liefert GTO?
• Kampagnen-Ideen
• Kampagnen-Designs
• Hilfestellung bei der Durchführung (Organisation, Medienarbeit, etc.)
• Koordination zwischen durchführenden Partnern, um Ressourcen

sinnvoll einzusetzen
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Interesse an der Kampagne?

Wir freuen uns, von Ihnen zu hören.

iys2008@germantoilet.org
www.iys2008.org


